RVN Kampanjguide

Gor det
du vill!
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Kampanjens copy ar direkt och uppmuntrande! Samtidigt
viktigt att inte verka nedlatande eller fér hetsiga med vara
budskap. Det handlar om att hitta en bra balans — bild- och
filmval stottar copyn for att satta en bra ton.

Vi vill undvika fér komplicerade formuleringar eller
formuleringar som kan misstolkas i relation till kontexten,
exempelvis "anpassade utbildningar’



H1:
Fér-svart: Enkelt!
H2:

Bygg din framtid pa ditt satt.
Gor det du vill - i Vasternorrland!

yrkesutbildningmitt.se

H1:
Koért-fast Ny start!
H2:

Bygg din framtid pa ditt satt.
Gor det du vill - i Vasternorrland!

yrkesutbildningmitt.se

H1:
Gillalaget— Pa ditt satt!

H2:
Byt riktning pa dina villkor.
Gor det du vill - i Vasternorrland!

yrkesutbildningmitt.se

H1:
Stillastaende.: Framat!
H2:

Byt riktning pa dina villkor.
Gor det du vill - i Vasternorrland!

yrkesutbildningmitt.se



H1:
Felvag- Helt ratt!

H2:
Bygg din framtid pa ditt satt.
Gor det du vill - i Vasternorrland!

yrkesutbildningmitt.se

H1:
Vagarinte All in!

H2:
Bygg din framtid pa ditt satt.
Gor det du vill - i Vasternorrland!

yrkesutbildningmitt.se

H1:
Tveksam. Sakert val!
H2:

Byt riktning pa dina villkor.
Gor det du vill - i Vasternorrland!

yrkesutbildningmitt.se

H1:
Ingaplaner— Ljus framtid!
H2:

Byt riktning pa dina villkor.
Gor det du vill - i Vasternorrland!

yrkesutbildningmitt.se



H1 - HERO:
Inga-val— Gor det du vill!

H2:
Fran passion till ndgot stérre.
Gor det du vill - i Vasternorrland!

yrkesutbildningmitt.se



JESIGH



| designen balanserar vi pigga farger och lekfull design
med visuella uttag som kanns jordnara och positiva.

De fargglada elementen anvands for att belysa budskapen
och dra till sig 6gonen, medan bilder och video hjalper till
att satta vara uppmanande texter i en positiv kontext.

Kampanjikonen anvands déar, och sa ofta, det passar
som sign-off, ett call to action och for att understryka
poangen med kampanjen — har finns gott med med
mojligheter, sa gbr det du vill!
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For att undvika att vara bildannonser blir fér visuellt rériga
skiljer sig animerade annonser och stills nagot. | stills tar
vi bort det 6verstrukna ordet medan vi later
uppmaningen sta kvar, da det ar det allra viktigaste.

| storre format, som en rollup eller vepa till exempel,
fungerar det val att anvanda bada delar. Utga alltid ifran
vad som funkar bast fér formatet. Sma format i digital
eller print? Helst inte. Stdrre format? Koér pal!



Stills - varianter

yrkesutbildningmitt.se yrkesutbildningmitt.se

)R DET
VILL!

Byt riktning pa dina villkor.

yrkesutbildningmitt.se
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/1 Bygg din framtid p3 ditt satt.
Gor det du vill -i Vasternorrland'
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" /4 Bygg din framtid pa ditt sitt.
Gor det du vill — i Vasternorrland!
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Rorligt — scener ur ett uttag

Bygg din framtid pa
ditt satt. Gor det du
vill — i Vasternorrland

Yrkesutbildning = Region
Mitt e ~=a Visternorrland
verket
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