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Var visuella identitet

Den visuella identiteten ska ge stod till dem som kommunicerar ett budskap med
Region Vasternorrland som avsdndare.

Vad ar ett varumarke?

Man brukar sdga att ett varumarke dr summan av hur ett féretag eller en organisa-
tion uppfattas av sig sjalv och andra. Ett satt att bidra till att starka uppfattningen av
varumarket Region Vasternorrland &r att arbeta systematiskt med en tydlig visuell
identitet.

Den visuella identiteten utgor en del av varumarket. Den bild av oss som vi visar i
trycksaker, pa webben och annat material dar Region Vasternorrland &r avsidndare.
En tydlig och enhetlig visuell identitet bidrar till att bilden av var organisation
fortydligas.

Den grafiska profilen &r en riktlinje som beskriver den visuella identiteten och hur
den ska anvandas.

Varfér ska vi ha regler for var visuella identitet?

Ett grafiskt material med samma 6vergripande form och utseende ger en tydlig och
konsekvent bild av Region Vasternorrland. Allt material ska folja en systematisk
struktur dar namnet, logotypen och vara farger alltid aterges korrekt. Profilen hjalper
dig att gora detta. Profilen ska, sa langt det ar mojligt, efterlevas och inte férvanskas.

| undantagsfall kommer du kanske att behdva gora avsteg fran uppsatta regler.
Beslutet tas da i samrad med Kommunikation som ytterst ansvarar for den visuella
identiteten.

Har du fragor ér du alltid vilkommen att ringa oss pd Kommunikation,
0611-800 00 eller skicka e-post till: support.grafiskform@rvn.se.
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En region som arbetar mot
gemensamma mal

Alla vi som arbetar i Region Vasternorrland har ansvar for att foretrada var
organisation pa ett professionellt satt och skapa goda forutsattningar for insyn
och delaktighet i regionens verksamhet. Ett enhetligt visuellt uttryck bidrar till att
gora bilden av var organisation och dess verksamhet tydlig for invanare, patienter,
medarbetare och samarbetspartners. Det ska synas att vi ar en organisation som
jobbar tillsammans for liv, halsa och hallbar utveckling! Att vi &r stolta 6ver vad

vi representerar. Det bidrar till fértroende hos vara malgrupper.

Utvarderingar har visat oss att var visuella identitet har god genomslagskraft.
Den syns i konkurrensen med andra avsdandare. Det ska vi dra nytta av!
Vi ska tillsammans varda det varde var visuella identitet faktiskt har.

Du — medarbetare, chef eller fortroendevald i Region Vasternorrland — har en
skyldighet att f6lja var grafiska profil nar du star som avsandare och representant
for var organisation i vardagen. Det innebar exempelvis att anvanda skrivmallar
och presentationsmallar, samt ta hjalp nar det finns behov av att producera olika
typer av material. Pa det viset bidrar vi tillsammans till att bygga ett varumarke vi
kan vara stolta dver - Region Vasternorrland.

Harnésand 2017-11-09

Lars-Erik Marklund
Kommunikationsdirektor
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Logotype

Logotypen &r vart ansikte utat och grunden fér Region Vasternorrlands
gemensamma visuella identitet. Det ar ocksa vart starkaste grafiska kdnne-

tecken. Den forenar och kopplar ihop regionens alla olika verksamheter.
Logotypens syfte ar att skapa igenkdnnande och vécka fértroende och

ORIGINAL LOGOTYPE LIGGANDE

formedla var verksamhets karnvarden.

Logotypen &r en tydlig och effektiv avsdndare, vilket ger betydelsefulla
effekter nédr den anvands i marknadsféringssammanhang.

Var logotype bestar av tva element — vapnet, med laxen och de tre storsta
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Region
Vasternorrland

dlvarna, och namnet Region Vasternorrland. Tillsammans utgor de var

logotype och ska anvandas i sin helhet. Den far inte beskaras eller andras. L

Logotypen placeras som grundregel mot vit bakgrund. Gor inte logotypen
storre an nodvandigt da den latt kan bli for dominerande. God kontrast ar
oftast viktigare &n storlek. Rita aldrig om eller &ndra proportionerna.

Lat alltid logotypen fa en stor frizon, sa att inte andra element, till exempel
text inkrdktar pa logotypen, da minskar tydligheten for vilken avséandaren ar.

Liggande logotype
Vi anvander den liggande varianten av logotypen i forsta hand.

Staende logotype
Den staende varianten anvands endast i undantagsfall och i samrad med
kommunikationsavdelningen.

Logotyperna finns att hdmta pa intranatet i jpeg-format. Finns behov av
andra fil-format ber vi er skicka e-post till: support.grafiskform@rvn.se.

_I Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil

*Frizonen fdr aldrig vara mindre én R:et i logotypen

ORIGINAL LOGOTYPE STAENDE
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*Frizon

VIT LOGOTYPE LIGGANDE MED FRIZON SVART LOGOTYPE LIGGANDE

RATT = Region = Region = Re
s Vasternorrland s Vasternorrland Mg Vasternorrland
SVART LOGOTYPE MOT LJUS BAKGRUND VIT LOGOTYPE MOT MORK BAKGRUND RATT PROPORTIONER

i

VIT LOGOTYPE MOT LJUS FARGAD BAKGRUND FARGLOGOTYPE PA FARGAD BAKGRUND FORVRANG ALDRIG PROPORTIONERNA
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Logotype i samprojekt

Nar Region Vasternorrland finansierar eller deltar i ett projekt ska var logotype
finnas med i informationsmaterial.

Kombinerade logotyper
N&r vi samverkar med andra organisationer och natverk ar det tilldtet att
kombinera var logotype med andra logotyper enligt reglerna till hoger.

Nar Region Vasternorrland dr en jambordig partner

Parterna ska visuellt samverka pa ett tydligt och jambordigt satt. Logotyperna
bor anpassas i storlek och ta tillrdcklig frizon. | kombinationslogotyper anvands reeron )
alltid Region Vasternorrlands liggande logotype i grundutférande. 2 YéSEEEESEEEI\EG /\./CL:. NORRBOTTEN HZ\JéJ'ElTJIﬁEB 25 g \F;é?stlgr':wrrland

Nar Region Vasternorrland @r minoritetspart

Har géller inte Region Vasternorrlands visuella identitet utan huvudavsanda- REGION VASTERNORRLANDS LOGOTYP TILLSAMMANS MED ANDRA NORRLANDSTING
rens grafiska riktlinjer. Region Vasternorrlands roll i sammanhanget ska dock PLACERAS GARNA TILL HOGER. TANK PA ATT FRIYTAN MELLAN LOGOTYPERNA ALDRIG FAR
framga i texter tydligt nar logotypen placeras pa andras material. VARA MINDRE AN R:ET | LOGOTYPEN.

Ljudlogotype

Region Vasternorrlands ljudlogotype for bland annat radio och film
finns att hdmta pa www.rvn.se/visuellidentitet

Kontakta Kommunikation om du dr oséker pd tillimpningen,
skicka e-post till: support.grafiskform@rvn.se

_I Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil
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Farger

Farger paverkar oss kanslomassigt och ar ett snabbt och effektivt satt att kommuni-
cera. De kan tillsammans med budskap, form och bilder fanga mottagarens
uppmarksamhet.

Region Vasternorrlands grafiska profil innehaller tio farger som kan anvandas i
vart grafiska material.

Huvudfarg och profilfarger

De fem profilfargerna anvands i forsta hand och ska dominera det visuella intrycket.
Profilfargerna anvands alltid i vagelementet. En av profilfargerna ar den blda vapen-
fargen som ocksa ar var koncernfarg. Den anvands i huvudsak nar vi vill kommunicera
utifran koncern och ledning. Alla toner av fargerna ar tillatna.

Forsok att hitta en balans av fargtonerna sa att inte intrycket blir for rorigt for 6gat.

Komplementfarger

Region Vasternorrlands komplementfarger anvands nar det behovs fler farger an
endast profilfargerna. De kompletterar profilfargerna i bland annat inlagor,
informationsgrafik till exempel symboler och diagram, och 6vriga illustrationer.
Dessa far aldrig anvdandas i vagelementen. Alla toner av fargerna ar tillatna.

_\_/_/
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Pantone CMYK RGB HEX

(Pantone Matching (Cyan, Magenta, Yellow (Rod, Gron, Bla) (Hexadecimal)
System) och K = svart)

Ar ett dekorfargsystem | Anvands i fyrfargstryck | Visar de kulérer Ar en fiargrymd som

som anvands enbart
vid dekortryck.

Det &r vanligt att kom-
binera en dekorfarg
med fyrfargstryck

for att sdkerstélla att
fargen blir exakt.

nar du avser trycka pa
papper.

CMYK beskrivs med en
procentangivelse for
varje farg.

som datorns skarm
aterger. RGB har storre
fargrymd &n CMYK och
anvands bland annat i
Powerpoint samt alla
bilder och farger som
ligger pa webben.

anvands for program-
mering fér webb. Sys-
temet anvands i bland
annat HTML kodning
och anvands till digi-
tala l6sningar som ska
visas i webbldsare.

Kontakta Kommunikation om du dr oséker pa tillimpningen,
skicka e-post till: support.grafiskform@rvn.se

PROFILFARGER

VAR HUVUDFARG

KOMPLEMENTFARGER

PANTONE 801 376 166 258 116 2945 219 348 200 Warm Gray 6
CMYK 100/0/0/0 50/0/100/0  0/72/100/0  50/80/0/0  0/20/100/0 100/60/0/0 0/90/0/0  100/10/100/10 0/100/63/12  11/13/16/40
RGB 0/159/227 149/193/31 235/98/9 149/75/151  255/204/0 0/92/169 232/48/138  0/132/59 208/4/60  161/156/151

HEX #009fe3 #95c11f #eb6209 #954b97 #ffcc00 #005ca9 #e8308a #00843b #d0043c #2a19¢97
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Typsnitt Calibri

Vart hustypsnitt heter Calibri. Det ar ett lattlast och modernt typsnitt som ABCDEFGHIJKLMNO PQRSTUVXYZAAO

kannetecknas av sina rundade stjalkar. Calibri anvands i bade rubriker och i . 0 .t e
brodtext. Arial anvands endast om inte Calibri finns att tillga. abcd Efgh ') kimno pqStuvxyza ao

Times New Roman anvéands lampligast i brodtext. Det ar ett tydligt och lattlast D
typsnitt. Som brodtypsnitt tar det liten horisontell plats i texten. Tll I Ies Ne \A/ Iz OI I Ian
Kombinationen Calibri (eller Arial) och Times New Roman ger en balanserad ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

harmoni, samtidigt som de ger typografin spanst och méjligheter i layout/ a}:)Cdefgl'lijkhnnOpqStU—VX}’Zéé('j
kommunikation.

Anvand gdrna Calibri i statistisk information, diagramtexter och bildtexter.

Se Wordmallar pd sidan 17. A rl a |

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqgstuvxyzaao

Anvdnds endast om Calibri inte kan anvdndas.

Typografiska tips!
o Lamplig storlek for brodtexten i broschyrer ar 9-12 punkter med ett radavstand e Ordentligt tilltagna marginaler 6kar lasbarheten och gor sidan lugnare.
som ar 2-4 punkter stérre an tecknen. | adressfalten kan 8-9 punkter anvandas. o Svart text pa vit botten ger i langden bast lasbarhet.
e Anvand kursiv och fet stil sparsamt for att markera ord eller kortare stycken. ¢ Avstandet mellan textraderna ska vara sa stort att det bildas tydligt ljusrum mellan
o \ersaler (stora bokstaver) ar svara att lasa i langa stycken och b6r endast anvdandas raderna. En enkel regel ar att alltid ha minst tva punkter mer mellan raderna &n
sparsamt, exempelvis i rubriker eller underrubrik, eller for att lyfta fram enstaka ord. textens grad (storlek).

e Gor tydlig skillnad i storlek mellan rubrik och brédtext.

_I Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil



Dekorelement

Vagen ar ett grafiskt element som forstarker profilen och bidrar till igenkan-
ning. Vagen finns i enkelt utférande, som vagplattor och anvands dven pa vara
framsidesbilder. Rita aldrig om eller dndra proportionerna. Anvand endast ett
vagelement per sida.

Som grafiskt element symboliserar vagen, liv, rorelse, harmoni.

Enkel vag

Detta utférande av vagen anvands i produktionens éverkant. Den enkla vagen
kan anvéndas pa framsidor eller i inlagor. Den enkla vagen kan anvéndas i alla
fem profilfarger. Lagg aldrig text Gver vagen.

Vagplatta

Vagplattorna kan till exempel anvandas som ett element pa affischer, fak-
tablad, rollups, annonser eller i andra grafiska produktioner. | en flersidig
produktion kan vagplattan endast anvandas pa forsta och sista sidan.

Vagplattan finns i alla fem profilfargerna samt i tre olika dekormonster.

Tillganglighet

e For att 6ka tillgangligheten for personer med nedsatt syn tank pa att:

o Vit text i sma grader bor inte anvdandas mot en réd, gul eller orange botten
platta eller bakgrund. Hog kontrast mellan text och bakgrund ar avgérande
och en forutsattning for lasbarheten.

e Vissa fargkombinationer bér man undvika, da de &r svarlasta.

Till exempel ré6d/grén och bla/rod.

ENKEL VAG | HUVUDFARG

— \
—

|

ENFARGAD VAGPLATTA

VAG | PROFILFARG VAGPLATTA | PROFILFARG
e
—_—

~ «_—

VAGPLATTA MED DEKORMONSTER
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Bilder

Region Vasternorrlands bilder ska hjalpa till att bygga och starka bilden av oss.
Darfor ar det viktigt att de bilder vi anvander oss av foljer ett gemensamt bild-
sprak och bekraftar de varden vi vill férknippas med.

Genom att anvanda frikopta bilder forsakrar vi oss om att vi har ratt att anvanda
bilderna enligt gallande 6verenskommelse med fotografen och att vi inte bryter
mot upphovsrattslagen. Fotografens namn ska anges vid anvandning, antingen i
direkt anslutning till bilden eller ndgon annanstans i produktionen.

Nér ett fotografi ar taget i varden ska miljé och vardpersonal som avbildas vara
korrekt enligt radande riktlinjer for patientsakerhet och hygien.

Personer som avbildas
De personer som férekommer i fotografierna ska fa information om hur bilderna
kan komma att anvandas och skriftligen ge tillatelse for publicering.

Overgripande bildsprak/tonalitet

Bilderna presenterar Region Vasternorrland pa ett positivt satt som starker
varumarket. Bilder som beskriver var verksamhet pa nagot satt ska vara tagna i
Vasternorrland. Ledordet ar trovardighet.

Alla vara bilder ska vara tagna i naturligt ljus och ha ett tydligt fokus i bilden. De
ska vara vitbalanserade pa ratt satt sa att fargerna blir rena och motivet ser bra
ut. Bakgrunden ar lugn. Fotografierna ska formedla ett budskap och associera till
trygghet, empati och narhet och far inte kdnnas tillrattalagda eller onaturliga.

Var malsattning i var bildkommunikation ar att efterstrava mangfald och lyfta
fram manniskor, i olika aldrar, med olika bakgrund och i olika sammanhang.
Vi tdnker normkritiskt och pa hur personer framstélls ur ett genusperspektiv.

—I Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil

Framsidesbilder

De bilder som ér striktast reglerade i den grafiska profilen dr de bilder som far
anvandas pa till exempel trycksakers omslag, annonser, utstallningsskarmar och
presentationer. Dessa bilder placeras utfallande pa tre sidor, bade upptill och pa
sidorna, med det vita vagelementet i underkant.

For att en bild ska kunna anvandas som framsidesbild maste den, utdver vart
overgripande bildsprak, folja vart sarskilda manér for framsidesbilder, samt vara
frikopt av Region Vasternorrland. Det sakerstaller vi framst genom att framsides-
bilden ar tagen av en professionell fotograf.

Sarskilt bildmanér for framsidesbilder

e Bilderna foljer det 6vergripande bildspraket och tonaliteten.

¢ Bilderna fokuserar pa manniskan, inte pa utrustning, omgivning eller detaljer.

e Det dar manniskan och motet som ar centralt (exempelvis manniskor
emellan, manniskan och omgivningen eller manniskan och betraktaren).

e Kanslan som bilden férmedlar ar viktig. De varden som ska genomsyra
bilden ar varme, narhet, hallbarhet, livskraft, kunnande och driv.

e Bakgrunden ar lugn. Ett satt att gora det ar att bilden tas med kort
skarpedjup.

Kontakta Kommunikation om du ér oséker pg om en bild hdaller som
framsidesbild, skicka e-post till: support.grafiskform@rvn.se

Ovriga bilder

Bilder som anvands pa andra stéllen &n som framsidesbilder behéver bara folja
det 6vergripande bildspraket och tonaliteten, men behéver inte folja det sarskilda
manéret for framsidesbilder. Valj bild utifran ditt budskap.



Bilder och illustrationer

® Kommunikation tillhandahaller framsidesbilder som ska anvéndas
pa framsidor och i annonser da inte fargplatta med vag anvands.
® Bilder har det starkaste skyddet inom upphovsrattslagen.
Du maste alltid ha tillstand av upphovsmannen (fotografen) till att
anvanda en bild.
® Det ar olagligt att kopiera en bild fran Internet och publicera den
utan tillstand fran upphovsman.
® Undvik att kdpa in bilder som kan uppfattas som kommersiella till inlagor.
® lllustrationer &r tilldtet att anvdnda som komplement till bilder. Anvénd
aldrig Clip art bilder, som kan uppfattas oprofessionellt eller kommersiellt.

Uppldsning pa bilder:

Bilder for tryck i magasin, broschyrer,
trycksaker, massmaterial = 300 dpi.
Farglage i CMYK.

Bilder for dagstidning = 170-200 dpi.
Farglage i CMYK.

Bilder for PowerPoint = 200 dpi.
Farglage i RGB.

® Bilder som &r tagna av en fotograf for var rakning far endast anvandas
av Region Vasternorrland. Det betyder att de inte far anvandas for

privat bruk.

Bilder for webb = 72 dpi.
Farglage i RGB.

Vid oséikerhet kontakta Kommunikation om bilder och illustrationer.

Skicka e-post till: support.grafiskform@rvn.se

Upphovsratt & bildanvandning

Enligt lagen har upphovsmannen réattsligt skydd till sin bild.
Upphovsrattslagen géller for ett specifikt kopetillfalle om inget
annat avtalas. Upphovsratten géller sa lange upphovspersonen
lever och i ytterligare 70 ar darefter.

Lagen galler for saval analog som digital bildanvandning.

Med en bild menas olika typer av bilder, till exempel fotografier,
teckningar, illustrationer, konst och collage.

Fotografi har det starkaste skyddet inom upphovsrattslagen.
Du maste alltid ha tillstand av upphovsmannen (fotografen)
for att anvanda en bild.

Du far ej férandra bilden
Du far ej forandra bilden utan upphovsmannens tillstand.

Det galler beskarningar, retuscher, digital manipulering eller
andra andringar. For redaktionell publicering finns ibland en
praxis som sager att beskarning av bilden kan tillatas.

Upphovsmannens namn ska sta i text
Upphovsmannens namn ska anges nar bilden anvénds. | vissa
sammanhang ar det praktiskt omadjligt att namnge upphovs-
mannen men de tillfdllena ar fa. Huvudregeln ar darfor alltid
att ange upphovsmannens namn.

Bilder nerladdade fran internet

Det upphovsrattsliga skyddet omfattar dven bilder pa internet
och samma regler géller dven dar. Ibland anges att bilden ar
"fri fran copyright” vilket inte alltid &r korrekt.

Lagupplost bild for webb 72 dpi i RGB

Nar det géller enklare bilder som till exempel Clip-art kan det
stdmma, men om det ror sig om konstbilder bor Bildupphovs-
ratt eller upphovspersonen alltid kontaktas innan bilden nyttjas.

Vad giller nar du tagit egna bilder?

Om du vill publicera en bild du sjalv tagit, och motivet innehaller
manniskor, behovs skriftligt medgivande fran dem som syns pa
bilden om du ska publicera dessa pa internet eller i trycksaker.

Hygienkrav - vardbilder

Om bilder ska tas i patientnara situationer maste géllande
hygienregler gélla. Det &r viktigt med en god handhygien
och ratt kladsel i varden.

Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil
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Webbplatser

Kommunikation ansvarar fér utseende och innehall pa Region
Vasternorrlands externa webbplats och intranat.

For att det ska vara latt att kianna igen regionens verksamheter behover
dven var webbplats och véra delplatser ha ett liknande utseende.

Formen ar medvetet enkel med enstaka fargelement (enligt komplementfar-
gerna) och rubriker mot en ljus bakgrund for att pa ett tydligt satt ge fokus
at text- och bildinnehall.

Region Vasternorrlands kommunikation ska uppfylla de tillganglighetskrav
som regleras i lag. Det betyder att vara webbplatser ska fungera for
anvandare oavsett funktionsformaga och att design behover
utga fran internationella standarder for tillganglighet
(WCAG).

Tazinanig
B8 ot e

£ Lanas

& fanastinger 5o
Sok vérd i Vasternorriang

© Haso- och virdcentraler

© Siukhusmottagningar ocy avdelningar &
© Tandvird &

© Akutmottagningar &

Ring 1177 fér rad om varg

WWW.RVN.SE
| MOBILANPASSAD DESIGN
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‘ Startsida Vard & halsa Far vardgi i i D i & Insyn Jobb & utbildning Om landstinget

\B) Webbkarta ), Teckensprik (9 Lyssna (I Lattiast | In English | Teletal | Kontakta oss

=== Region
Mgl
== Vasternorrland Ea

Valkommen!
Vi arbetar far liv, halsa och hallbar utveckling i regionen
Vasternorriand.

© Du kan aven lasa mer om vart regionala
utvecklingsarbete

S6k vard i Visternorrland

© Hilso- och vardcentraler &

© sji i och i &
© Tandvard @

© Akutmottagningar @

Senaste nytt

2017-10-09

Utvecklingsarbetet fér kirurgin i Omskéldsvik drivs vidare med full kraft
Arbetet med rekrytering av Kirurger och tillsattning av lokalt ledarskap for Kirurgin i
Omskaldsvik gar vidare med full kraft.

2017-10-06

2 miljoner for att stirka Va

Region vastemnorriand far 2 miljoner kronor for att hjalpa

till att utveckla livsmedelskedjan. Det meddelade regeringen i
£ft pressmedaelande:

2017-10-09 2017-10-06
Donationsveckan pagar 9-15 oktober 4 i ituation vid sj i

REGION VASTERNORRLANDS WEBBPLATS: WWW.RVN.SE
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Sarprofilerade webbplatser

Kommunikation ansvarar fér utseende pa Region Vasternorrlands
sarprofilerade webbplatser, sa kallade delplatser under rvn.se-doménen.

Formen &r medvetet enkel med enstaka fargelement fran verksamhetens
egna profil. Detta for att pa ett tydligt satt ge fokus at text- och bildinnehall.
Utgangspunkten ar att designen for delplatser féljer ramarna som sétts av
rvn.se vad galler sidhuvudets och sidfotens form och stil pa meny och lankar.

Delplats med egen stilmall innebar:
Utover det som beskrivs for delplatsen sa har en delplats med egen
stilmall féljande:

® Andra farger pa bakgrundsplatta, menyer och rubriker
® Egen logotyp i webbplatsens sidhuvud

® Eget sokfalt och soksida

® Regionavsandare i sidfot och sidhuvud

® |sidhuvudet ska alltid logotypen placeras i vansterkant
® Webbplatsens bakgrundsfarg ar alltid en tonad gra

® Typsnitt som anvdnds dr desamma som pa www.rvn.se.

m Mid Sweden European Office n

Mote for Arcti Stakenoicer Forum

H NSPA Forum, Rovaniemi

Utokt rapportorsmote Europstorum Norra
Sverige, Siocknoim

MID SWEDEN EUROPEAN OFFICE
WWW.RVN.SE/MIDSWEDEN

® Hola Folkhégskola

Holafolknogskola

Valkommen till Hola folkhdgskola!
Hoa oknogskola | Prasimon igger rame mea
warcsaret Hoga Kusten fangs den mkigs
Angermanaiven.

e sike! st mo ramien
S 0a ceagaren a1 fokus.

ot det avskida aget a ettt 2 51 it G slan
har Sotinabanan cch ygpias som granvar.

Veckans lunch After Work

J{wg@ ek

Hall kol p denna veckas ey y Fre
september

HOLA FOLKHOGSKOLA
WWW.RVN.SE/HOLA
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Omskoldsviks folkhogskola

w

Kompetenshojning och personlig |
utveckling B
Hax it f sa de amnen d enaver

a3 gruniaggande enanghet il hege suce for i
Iatare oo eer fr at ukiadin studeftimiga

© aiman kars

Filmtajm! Platser kvar! Allman kurs vartermin

Se fimen om OrskokswiS oKnogsKolalE

Nyheter

ORNSKOLDSVIKS FOLKHOGSKOLA
WWW.RVN.SE/OFHS

) webars 3 Lysna n el LonsstVastrmoring

élg;a :2 Alsta folkhdgskola B

wnaraaceues [ I I I N

ALSTA FOLKHOGSKOLA
WWW.RVN.SE/ALSTA



Sociala medier

Region Vasternorrland ska uppfattas tydligt i alla kanaler.
Precis som i andra sammanhang dar regionen ar avsandare ska den
visuella identiteten tillampas i digitala kanaler.

| Region Vasternorrlands narvaro i sociala medier, som Facebook och
Instagram, ska alltid en av dessa ikoner finnas med, liksom 6vriga
byggstenar i den grafiska profilen. Vapnet och profilfargen utgor en
tydlig och effektiv avsandare, vilket ger betydelsefulla effekter nar
den anvands.

Utseende pa Facebook

1. Profilbild: Vi anvander vapnet som profilbild for att markera att
Region Vasternorrland ar avsandare.

2. Omslagsbild: Anvdand nagon av vara profilbilder.

lkoner fér appar och sociala medier
Typsnittet som anvands i appar ar Calibri.
Om Calibri inte finns, valj typsnittet Arial.

lkonerna finns att hamta pa intranatet i jpeg-format.
Finns behov av att formge en ikon for specifik app ber vi er skicka
e-post till: support.grafiskform@rvn.se.

-I Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil

REGION VASTERNORRLANDS FACEBOOKSIDA

Region
Vasternorrland

@regionvasternorrland

Startsida
ok Gillar v | X\ Félierv | 4 Dela |« Anvand app

Lediga jobb

Oom
# Status 8~ Organisation

IKONER FOR APPAR OCH SOCIALA MEDIER

Region Vésternorrland Region Vésternorrland IKON FOR FACEBOOK




Fllm OCh |JUd INTRO TILL FILMER

Film och radioreklam som Region Véasternorrland skapar ska ha tydlig
avsandare. Filmer inleds med en landstingsbla bild med vagen och logotypen
irorelse. | bakgrunden hors Region Vasternorrlands ljudlogotyp.

Som avslutning pa en film anvands outro. En filmsekvens som dessutom
innehaller var webbadress.

Region Vasternorrlands ljudlogotyp kan ses som en stampel, en
inramning eller en introduktion till olika delar i var verksamhet.

OUTRO TILL FILMER
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Kontorstryck

Vi anvander alltid den bla vagen pa vara kontorstryck.

Visitkort och tidkort finns att bestélla pa intranatet under Bestdllning & service. -

Kontakta Kommunikation for mer information.

Férvaltning Sven Svensson
Verksamhet eller enhet Lékarrekryterare

891 89 Ornskdldsvik
Direkt 0660-111 11
Mobil 070-27079 11

E-post: sven.svensson@rvn.se =< Region

E - p O S t 2= vasternorrland

== Region
&= Vasternorrland

st

Personliga e-postsignaturer i Region Vasternorrland ska innehalla foljande delar: KORRESPONDENSKORT

Med viéinlig hélsning

Fornamn Efternamn, akademisk titel (valfri)
Titel i Region Vasternorrland

SA HAR SKA EN E-POSTSIGNATUR | REGION VASTERNORRLAND SE UT

REGION VASTERNORRLAND Med vinlig hélsning
Omrade eller verksamhet
Enhet (valfri) Anna Andersson

Telefonnummer (max tva stycken)
e-postadress@rvn.se

Kommunikator

REGION VASTERNORRLAND
Typsnitt: Calibri Omrade Kommunikation
Storlek: 11 pt 060-22 22 22,073-222 22 22

Farg: svart annalisa.andersson@rvn.se

Lds mer i riktlinjen for e-postsignatur.
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Wordmallar

Region Vasternorrlands dokumentation ska ha ett enhetligt utseende och
en grafisk form som &r lattlast. Darfor finns skrivmallar for Word som ska
anvandas i all extern kommunikation. Pa vara dokument anvander vi den
bld vagen och svart text. Undvik att anvanda fler farger i I6pande text.

Det finns mallar fér flera olika typer av dokument
® allmdn dokumentmall

® blankett

® brev

Mallarna finns som standard i basarbetsplatsen och du nar dem genom
att i Word vélja Arkiv/Nytt/Mina mallar/RVN.

Pa intranatet finns en manual med information och instruktioner om hur
du anvander mallarna och hur du hittar i basarbetsplatsen.

/\_/
’/\/
/\_/

g Region
== Visternorrland

/\_/
’/\/
/_\_/

g Region
== Visternorrland

Avsindarens tjanstestalle/handlaggare

Handlaggare/er beteckning Datum onr sida
101)

ALLMAN DOKUMENTMALL

Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil

BREVMALL




PowerPoint

Region Vasternorrlands egen mall for PowerPoint finns som standard i bas-
arbetsplatsen. Mallens utformning med marginaler, vara komplementfarger,
rubriker och brodtext ar skapade for att ge basta lasbarhet och féljer var
visuella identitet. Det &r darfér formatet som finns i mallarna ska anvandas.
Anvand svart text och undvik att skriva I6pande text i olika farger.

Region Vasternorrland

Du nar mallen genom att i PowerPoint vélja Arkiv/Nytt/ pa datorn.

P& intranatet finns en manual med information och instruktioner om hur e Halso- och SjUkVé rd
du nar mallen. ° Tandvérd

e Regional utveckling

Region
Vasternorrland

~
—
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Diagram och tabeller

Diagram och tabeller anvands for att forenkla och fortydliga sifferuppgifter
med hjalp av grafiska figurer. Profilteckensnitt och -farger ska anvandas pa
ett sddant satt att informationen ger en bra lasbarhet och man tydligt kan

skilja diagrammens olika varden at.

Diagram kan goras pa olika satt, exempelvis som stapeldiagram,
linjediagram eller cirkeldiagram.

Anvand med fordel fargerna fran var fargpalett i diagram och tabeller.
Aven toner av firgerna kan anvindas for att sarskilja omraden at.

EXEMPEL PA OLIKA VARIANTER PA DIAGRAM | WORD OCH EXCEL

Diagramrubrik Diagramrubrik
6
5 5 5 5 5
s
4 4 4 4 4
4
3 3 3 3 3
3
2 2 2 2 2
2
1 1 1 1 1
i i 1
| | !
Kategori 1 Kategori 2 Kategori 3 Kategori 4 Kategori 5 Kategori 1 Kategori 2 Kategori 3 Kategori 4 Kategori 5
WSerieA mSerieB mSerieC MSerieD M Serie £ —8—Serie A —@=Serie B Serie C em@mmSerie D =@mmSerie £
Diagramrubrik Diagramrubrik
7%
33% H
3
20%
Kategori 1 -
2
27% 0 1 2 3 4 5 6
= Kategori1 = Kategori2 = Kategori3 mKategori4 m Kategori 5 mSerieC MSerie B M Serie A

FORSLAG PA FARGER OCH TYPSNITT FOR DIAGRAM

RGB-blandning Ovriga firger som kan anvindas
RVN-bla: 1, 159, 227 Rosa: 232, 48,138
Ljusgron: 149, 193, 31 Morkbla: 0,92, 169

Gul: 255,204, 0 RoOd: 208, 4, 60

Lila: 149, 75,151 Mérkgron: 0,132, 59
Orange: 235,98,9 Gra: 161, 156, 151

Storlek diagramtext:
Rubrik: Calibri Bold, 14 punkter Text och siffor: Calibri Light, 9 punkter

Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil I_



Annonser

All annonsering, utom rekryteringsannonsering, samordnas vid
Kommunikation. Rekryteringsannonsering gors i forsta hand i sociala
medier och samordnas vid HR-avdelningen.

Du hittar bestallningsformular pa intranatet under Bestdllning & service.

Kampanj och profilering

| sarskilda sammanhang far Kommunikation utforma kampanjer
och anvanda sig av sarskild typografi, farg och bild for att betona
ett kampanjutseende.

e —————
—_— e
e —— e

Sténgt pa Solleftea

Ogonmottagning
. Region Vasternorrland soker
Sollefted Ogonmottagning haller stingt under e
na 27-29 d t d k..t k
Akuta fall hanvisas till Ogonmottagningarna i a n S O e rs a

Ornskoldsvik eller Sundsvall. till Folktandvdrden Kvissleby

Vilkommen ater till oss tisdag 2 januari.

: Lds mer och ansok pa = Regi
g \Sae'st[:rr:morrland www.rvn.se/jobb E Vgsgtlgrnorrland
EXEMPEL INFORMATIONSANNONS EXEMPEL REKRYTERINGSANNONS

—I Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil

Bra framtidsutsikter

FOR LIV, HALSA OCH
HALLBAR UTVECKLING

Region
Vasternorrland

www.rvn.se

PROFILANNONS

~
—
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Trycksaker

FORSLAG PA FRAMSIDA

Med trycksak menas nagot som férmedlar text och bild genom tryckfarg
pa till exempel papper sa som en affisch, folder, broschyr eller bok.

DEN VITA VAGEN
BOR INTE LIGGA
UNDER MITTEN
PA BROSCHYRENS
FULLA HOJD

Vagelementet anvands i huvudsak pa omslag. Vagen i vitt placeras pa
framsidesbildens eller fargplattans underkant. Vagelementet far ej
anvandas pa andra bilder an vara framsidesbilder.

Du kan enkelt skapa variation pa trycksaker genom att anvanda en

*
fargplatta pa omslaget, i stallet for bild. Farg-plattan finns att vélja i

nagon av vara fem profilfarger. Ett gott bemétande
ar nagot vi gor

mmm Arsredovisning 2016

Broschyrens titel placeras under vagen i gratt (60 % svart).
PLACERING LOGOTYP

FRAMSIDA

Typsnitt ar Calibri. Se exempel har intill. -

Tank pa tillgangligheten och vem du vander dig till. Shegon wa | & Zhegon
&5 Vésternorrlans

A\

Placering av logotype
Regeln &r att logotypen placeras pa framsidan pa en folder langst FORSLAG PA BAKSIDA
ner till hdger. Pa baksidan av en folder placeras den centrerad pa ytan.

Den gra balken langst ner pa sidan, kan anvandas for att fortydliga
en webbadress.

Vid osdkerhet eller 6vriga funderingar kontakta Kommunikation. /
support.grafiskform@rvn.se

Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil I



Profilmaterial — -
Nér vi anvander logotypen pa klader och vdaskor med mera ska den anvandas T
i sin helhet och far inte beskaras eller andras. Pa vit tréja kan bade farglogoty-
pen och den svarta enfargade logotypen anvdndas. Anvéand alltid den version
av logotypen som har bast kontrast mot bakgrunden.
Observera att om bakgrunden &r mork sa ska den vita logotypen anvédndas.
Placering
'

Storleken pa logotypen ska vara 60-80 mm bred och vad den placeras beror
pa vilket plagg det ar.
FRAMSIDA BAKSIDA

® Trojor - logotypen placeras pa vanstersida pa brostet.

® Jackor - logotypen placeras antingen pa vanstersida pa brostet eller pa
vanster arm beroende pa hur plagget ar utformat.

® Vistar - logotypen placeras pa vanstersida pa brostet.

® Arbetsbyxor — logotypen placeras pa vanster framficka

Ovrig text
Om man vill ha med en text pa sitt kladesplagg, till exempel vilken verksam- EXEMPEL PA LOGOTYPENS PLACERING VID FRAMTAGANDE AV PROFILKLADER
het man tillhor, vilken funktion man har eller ett budskap, sa ska texten vara
skriven i vitt eller svart i typsnittet Calibri. Anvand den farg som ger bast
kontrast mot bakgrunden. Texten ska sattas rakt - inte i bage - och den ska
inte ligga tillsammans med logotypen.

Vid bestédillning av profilprodukter, kontakta Kommunikation.
support.grafiskform@rvn.se

_I Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil



Utstallningsmaterial

Tank pa att inte ha for mycket information pa en utstéllningsskarm.

Den ska fungera som en “publikdragare” och man ska kunna ldsa/ta del av
budskapet pa avstand. Budskapet bor darfor vara tydligt och latt att ta till sig.
Bilder fungerar som forstarkning av budskapet eller som intressevackare. E Region = Region
4 Visternorrlang == Vasternorrland
Rollup

Logotypen ska placeras centrerad langst upp. Om profilbild anvands placeras
den med vag under logotypen. Webbadressen placeras langst ner i det graa
faltet.

Vid bestdllning av eget utstdllningsmaterial, kontakta Kommunikation.

support.grafiskform@rvn.se

Regional utveckling
Tilvixt
Kultur
Miljo och energi
Trafik och infrastrukur
Utbildning

-.s-wwrvn.selutueckung

For liv, halsa
och hallbar
utveckling

Vill du vara med och
paverka utvecklingen
i Vasternorrland?

e damelan 16-25 3e? Wy har s chansen
Yord med 2 engagerat ging som eiches ungas.
oftarde | hely lnet!

Wartetr med eterrationey
i, b och ’“"ﬁwg ::‘
Miturherstigor

Us o4t pd vsefongdomag

Sica ent mad
-nn-.um

FORSLAG PA ROLLUP
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Skyltar

Utomhusskyltar

Texten pa skyltarna ska vara satt i Calibri Bold, svarta bokstaver.
Den gra ytan &r den yta som finns till férfogande for texten.
Texten ska vara satt centrerad pa bade hojden och bredden
inom satsytan.

Verksamhetsnamnen maximeras i bredd. Langsta namnet styr
storleken for samtliga.

For att kunna anpassa de olika skyltstorlekarna bygger exemplen
till héger pa ett grids (rutnat).

Skylttyp 1
Logotypens storlek &r 1/3 av satsytans bredd pa bredden.

Skylttyp 2
Logotypens storlek dr 4/18 av satsytans bredd pa bredden.

Skylttyp 3
Logotypens storlek ar lika med satsytans hojd pa hojden.

Skisserna nedan visar hur proportionerna pa olika skyltar delas in.
Det graa faltet ar den yta dar texten far skrivas.

Texten pa utomhusskyltar skrivs alltid i Calibri Bold som &r
vart typsnitt.

Vid osdkerhet kontakta Kommunikation.
support.grafiskform@rvn.se

—I Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil

Rattspsykiatriska
regionkliniken

== Region
g
=

Vasternorrland

EXEMPEL PA SKYLTTYPER

Rattspsyklatrlska
reglonklmlken

=~ Reglon
=
=

2 Region e

i
asternorrlandﬁ

SKYLTTYP 3

DEN GRAA YTAN
VISAR OMRADET
FOR TEXT.

RESTEN AV YTAN
PA SKYLTEN AR
AVSEDD FOR
LOGOTYPE OCH
FRIYTA.

DEN GULA
KONTUREN
VISAR DEN MINI-
MALA FRIYTAN
RUNT OM
SKYLTEN.



Fordonsstripning

Pa vara fordon ska den vénsterstallda logotypen synas tydligt, men dnda vara
diskret.

Region Vasternorrland férfogar éver en mangd fordon av olika modeller och
exponeringsytorna for respektive fordon skiljer sig at. Darfor har vi faststallt
regler for hur logotypen ska placeras pa fordonen.

Logotypen ska alltid appliceras centrerat pa de framre dérrarna.

Om fordonet har en mérk farg ska den negativa/vita logotypen anvandas.
Om fordonet ar ljust ska den svarta logotypen anvandas.

Dekalen www.rvn.se ska placeras centrerat pa bagageluckan.

EXEMPEL PA FORDONSSTRIPNING

=~ Region
-— Vasternorrland
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1177 Vardguiden

Regionen skapar och sander mycket hélso- och sjukvardsinformation.

Information som kommer fran 1177 Vardguiden ska folja 1177 Vardguidens 77X /
varumarkesmanual. l 1 / / a Reglon
‘ V..
== Vdsternorrland
Da blir det tydligare vilken avsandaren ar och vi bidrar till att gora VA R D G U | D E N
1177 Vardguiden till ett starkt varumarke.
Né&r Region Vasternorrland skapar egen hélso- och sjukvardsinformation EXEMPEL PA KOMBINERADE LOGOTYPER.
ska alltid var egen visuella identitet tillimpas. ROD 1177 VARDGUIDEN-LOGOTYPE OCH VAR LOGOTYPE | ORIGINALFARG

Hamtat fran 1177 Vardguidens varumarkesmanual

”1177 Vardguiden ska vara ett starkt varumarke, en sjalvklar kalla till
information och tjanster inom hélsa och vard. Varje landsting och region
beslutar sjalva i vilken omfattning man vill anvdanda 1177 Vardguiden i sin
kommunikation, men mojligheten finns att anvanda 1177 Vardguiden som
avsandare for all halso- och sjukvardsinformation riktad till invanarna. [ /X / o .
Den dagen alla landsting och regioner anvander det pa detta satt har vi i 1] / / ~— Region
praktiken ett varumaérke for hela Sveriges halso- och sjukvard. Det &r starkt.” VARDGUIDEN e

Vasternorrland

Se mer i 1177 Vardguidens varumarkesmanual och ladda ned

L o . NEGATIVA LOGOTYPER PA ROD BAKGRUND | 1177 VARDGUIDENS HUVUDFARG
kombinationslogotyperna pa www.1177.se/material
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Sarprofilering

Ett fatal verksamheter godkénns for en sarprofil med hansyn till avskilt upp-
drag, avskild malgrupp och/eller konkurrensutsatt verksamhet. Sarprofilering

innebar en rattighet att anvanda egen logotyp och en egen plan for profile-
ring.

Region Vasternorrlands folkhogskolor ar ett sadant exempel, dar 6kad frihet
kravs i kommunikationsarbete och marknadsféring.

Vid godkénda sarprofileringar, som for folkhdgskolorna, ska det framga att
verksamheten ar en del av Region Vasternorrland.

Det gbrs genom texten:
* ”EN DEL AV REGION VASTERNORRLAND”.

Kommunikation beslutar i ritten kring sdrprofilering.

EXEMPEL PA SARPROFILERING

racd)

PHERTST Anders Andersson

ii: 070-000 00 90 !
':nodz‘rs.als(a@folkbndnmg.net

Alsta folkhogskola
\)niversi(e{saller\ 32
85171 SUNDSVALL

www.éls!afo\kht‘;gskola se

D
EN DELAV REGION VASTERNORRLAN

HansOlov Furberg
® Rektor

Tel: 0612-856 20

yaxel: 0612:856 00

Mobil: 073-275 24 52

Hola
Folihdgskola  laaeviueergronss

hans.olot.fu rberg@ivn e

Hola Folkhagskola
Folkhogskolevagen S
870 52 Nyland

D
EN DEL AV REGION VASTERNORRLAN!

www.hola s&

Forfattarcafé

Mikael Niemi%
Onsdag 4 februari 2015

18:00
Matsalen, Alsta folkhogskola

Entré: 120 kr. Kaffe och kaka ingar. \I\&

Féranmadlan: alsta.fransta@folkbildning.net \ 4
eller 0691-66 14 00. Senast 2 februari. €

Valkomnal! Q;Ckhogskma 3 )

<

EN DEL AV REGION VASTERNORRLAND

EXEMPEL PA ANNONS FRAN
ALSTA FOLKHOGSKOLA

EN DEL AV REGION VASTERNORRLAND

TEXT SOM SKA FINNAS MED VID SARPROFILERING
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Vardval

Alla vardcentraler oavsett driftsform ska i kommunikation med medborgare i all
marknadsforing anvanda vardvalslogotype som visar att de ar en del av Vardval
Vasternorrland och arbetar pa uppdrag av Region Vasternorrland.

Logotypen for Vardval Vasternorrland signalerar att hélso- eller vardcentralen
uppfyller Region Vasternorrlands kvalitetskrav. Den ska anvdndas i all information
till allmanheten, exempelvis i annonser, reklam och pa webbsidor.

Information fran Folkhdlsa och Vardval

| 6vergripande information fran Folkhdlsa och Vardval ska i forsta hand den
sarskilda “etikettlogotypen” anvandas tillsammans med Region Vasternorrlands
logotyp. Etiketten ska endast anvandas av Folkhéalsa och Vardval.

Information fran Region Vasternorrlands hdlsocentraler

Region Vasternorrlands hdlsocentraler ska anvanda logotypen foér Vardval
Vasternorrland i kombination med logotypen for Region Vasternorrland.
Region Vasternorrlands logotyp placeras langst till hoger.

Information fran Gvriga vardgivare

Ovriga godkinda vardgivare anviander Vardval Visternorrlands logotyp for att visa
att de uppfyller vara krav och ar en del av Vasternorrlands skattefinansierade verk-
samhet. Logotypen kan anvidndas i kombination med vardcentralens egen logotyp.

Logotypen far inte anvindas:

® Vid marknadsforing av tjanster som inte ingar i Vardval Vasternorrland

® Avenskilda delar av en vardcentrals verksamhet som exempelvis
distriktsskoterskemottagningar, sjukgymnastik. Dessa ar inte valbara
vardenheter

® Avunderleverantorer

Las mer om vardval och ladda ned logotypen for Vardval Vésternorrland pa
www.rvn.se/logovardval/

—I Riktlinjer for Region Vasternorrlands grafiska profil

INFORMATION FRAN VARDVAL OCH FOLKHALSA

.Vérdv == Region
d al == Visternorrland

INFORMATION FRAN REGION VASTERNORRLANDS HALSOCENTRALER

2 == Region
—
\Z?;rndoyﬂg]ld == Visternorrland

INFORMATION FRAN OVRIGA GODKANDA VARDGIVARE

Vardval

Viasternorrland



